Ministério da Saude
Gabinete do Ministro
Assessoria de Comunicagao Social

NOTA INFORMATIVA N°© 17/2021-ASCOM/GM/MS

Faz-se referéncia ao Oficio n. 00174/2021/GAB1R/PRU1R/PGU/AGU
(0022753292), por meio do qual a Procuradoria Regional da Unido da 12 Regido,
encaminha a determinacdo no sentido de que se consolidem subsidios técnicos
e juridicos que evidenciem a atuacdo da Unido no enfrentamento a pandemia
covid-19 em relacdo a varios temas, entre eles, no ambito da competénca, o
item 8, "As campanhas de publicidade e demais medidas de comunicagao social
no combate a pandemia (ASCOM/MS - SECOM/PR)".

Ndo obstante o fato de o tema ja haver sido tratado neste
processo por meio do Despacho 0022515658, é oportuno trazer a lume
trechos da resposta dada ao Oficio 46347/2021-TCU/Seproc (0022258350), que
notifica o Ministério da Salude do Acérddao 1873/2021-TCU-Plenario relativo
a avaliacdo do 5° Ciclo de Acompanhamento, "com o objetivo de avaliar a
estrutura de governanca montada pelo Ministério da Salude para o combate a
crise gerada pelo novo coronavirus, bem como os atos referentes a execucgao de
despesas publicas, de forma amostral, pelo referido 6rgdo e suas unidades
subordinadas, sob os aspectos da legalidade, legitimidade, economicidade,
eficiéncia e efetividade".

Na introducdo do documento, a Ascom teve a oportunidade de
abordar as atividades que ja se encontravam em desenvolvimento em seu
ambito de atuacdo e informar sobre o escopo do Plano de Comunicacdo que
elaborou em apoio as agBes de enfrentamento a pandemia (0021393581). Por
isso, salientou: a Assessoria de Comunicagdo Social mantém seu esforgo
continuo de atualizagdo de suas paginas oficiais, aplicativos, bancos de dados,
redes sociais e demais canais publicos de acesso a informacdao. A funcdo de
abastecer os meios de comunicacdo com informagdes atualizadas e confidveis
caminha paralelamente ao enfrentamento ininterrupto de noticias falsas e a
manutencao do relacionamento amistoso com a imprensa, na tentativa de
manter um didlogo aberto e parceiro em prol da salde publica brasileira.

Salientou outro aspecto considerado fundamental: afastar a
hipotese de ter havido, por parte do Ministério da Salde, omissao ou inagao
em seu dever de comunicar-se com a populacao sobre como enfrentar a
pandemia do novo coronavirus:

“Ao longo (...) das campanhas publicitarias voltadas a tematica da covid-19
(...) a comunicagcdao manteve o discurso da importancia das medidas
protetivas, a exemplo do uso de mascaras, da assepsia das maos e
objetos, do uso de alcool em gel, ventilagio de ambientes e
distanciamento social. Além da comunicagdo direta sobre a prevengdo, as
pegas publicitarias veiculadas abordaram detalhadamente o uso das medidas
protetivas, mostrando personagens fazendo uso de equipamentos de
protecdo, praticando a higienizagdo, entre outras atitudes de promogdo de
cuidados. Com o inicio da vacinagdao em massa, a comunicagdao do MS
enfrentou o desafio de esclarecer, mobilizar e tranquilizar a populagao
brasileira sobre o processo, bem como a manutencdo das medidas
preventivas, salientando que a imunizagdo ndo minimiza ou suprime a
importdncia dos cuidados diarios de prevengdo da integridade fisica da
populagao.

Foi resgatada, a propdsito, a resposta desta Assessoria ao processo

SEI n© 25000.058645/2021-03, Oficio de Requisicdo 10, de 23/6/2021

(0021266760), item 2.8, do mesmo Processo TC 015.125/2021-1, em que
foram solicitados

“4) registros das insergdes de campanhas publicitédrias do Ministério da Saude

de combate a Covid19 nos diversos veiculos de imprensa, juntamente com os
dados sobre data e horario da insergdo nos veiculos de imprensa”

A Ascom teve, entdao, a oportunidade de apresentar ao TCU
informacdes organizadas e documentacao bastante pormenorizada sobre
as campanhas publicitarias de utilidade publica executadas pelo Ministério
entre margo de 2020 e durante 2021, bem como outras iniciativas na area de
comunicagdo social, evidenciando a atuacdo proativa, sistematica, abrangente
e cientificamente fundamentada da area em todo o periodo de emergéncia
nacional de saude publica. Tais registros estdo disponibilizados “em nuvem”,



num drive virtual.

https://drive.google.com/drive/folders/1pNKOvNbPsZ5770aQUEQ87jvPXX-
SbUor

Este volume (citado no referido Despacho 0022515658) esta
subdividido em trés pastas: 1) Publicidade; 2) Assessoria de Imprensa; 3)
Comunicagdo Digital.

Abaixo, segue um descritivo com a consolidagdo, por area, das
diversas ag0es empreendidas pela Assessoria de Comunicacdo Social em razdo
da pandemia do novo coronavirus.

Publicidade

Nesta pasta destinada a publicidade, a Ascom disponibiliza para
consulta:

a) Reunidbes Conass - para guarda de atas de reunides com o
Conass sobre comunicagao.

b) Processos SEI Instrucao Campanhas Covid - contendo os

processos que instruiram previamente as campanhas de utilidade publica

promovidas pelo Ministério da Saude desde o inicio de 2020, apresentadas
suscintamente abaixo. Seu interesse consiste em evidenciar os procedimentos

prévios a veiculacdo de cada acdo, como o briefing colhido pela Ascom junto as
areas técnicas competentes, os pressupostos conceituais, o processo de escolha
da melhor proposta criativa e de midia por parte das agéncias licitadas e o
criterioso e multidisciplinar processo de planejamento das campanhas.

¢) Planilha Covid Campanhas 2020-2021 - contendo um completo
e atualizado resumo sobre todas as campanhas de utilidade publica
desenvolvidas pelo ministério no periodo. Sua relevancia se da por ser um
instrumento de consulta rapida ao gestor e ao auditor. E é relevante para
evidenciar que desde 2020 o Ministério da Saude desenvolveu 11 fases distintas
de uma campanha destinada a informar a populagdo sobre a pandemia,
cumprindo seu papel constitucional de defesa da salude da populagdo, atuando
como érgao do Poder Executivo promotor do direito a saude.

d) Pecas Coronavirus, contendo reproducées e links para a

totalidade das pecas publicitdrias desenvolvidas no bojo das diversas fases da
campanha contra a covid-19.

e) Midia 2020 e Midia 2021: em duas pastas separadas, todos os
processos de planejamento e autorizacao de veiculacdo das campanhas junto
aos meios de comunicacdo brasileiros, separados por agéncia de publicidade e
contemplando desde as propostas até as autorizagdes de veiculagado.

Impende informar que as campanhas publicitarias de utilidade
publica desenvolvidas pelo Ministério da Saude sobre covid-19, desde fevereiro
2020, somaram investimentos de R$ 334.779.260,74.

OA seguir, apresenta-se uma ficha técnica sobre cada uma das 30
campanhas, com a indicagdo de links para documentacdao comprobatéria que, por
seu grande volume, seria impraticavel apensar ao presente processo de outra
forma.

1. Prevencdo do coronavirus
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https://drive.google.com/drive/folders/1pNKOvNbPsZ5770aOUEQ87jvPXX-SbUor

1. Periodo de veiculagdo: fevereiro e marco 2020

2. Objetivo da campanha: Informar sobre o virus, os principais sintomas da
covid-19 e as medidas de prevengao

3. Orgdo: Ministério da Saude

4. Meios: TV, radio, folder, anuncio, internet, midia exterior (DOOH - sigla que
em inglés significa Digital Out Of Home — midia digital externa e OOH - Out

of Home - painel em mobiliario urbano tipo abrigo de 6nibus)
5. Custo: R$ 13 milhdes

Acesso aos contetudos:
Filmes

https://www.youtube.com/watch?v=eUxx6ev16Wk
https://www.youtube.com/watch?v=IXVa_9-wLWc
https://www.youtube.com/watch?v=3W gla 8nvl
https://www.youtube.com/watch?v=6K8i9PRSI64
https://www.youtube.com/watch?
v=tPJAqIEpWUAR&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=16

Folder

e https://drive.google.com/drive/folders/1GDPCGrgKi j6b4133uS1-yTdxjKQ8rsL
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/1 mQHRAUuRXxbvIJHGjlIsXdDv-kgs8ZPIgP
Anuncio

e https://drive.google.com/drive/folders/1AeK4FEHbvIrVyLG4sV7X8FXTICBScAPN
Planos de midia e autorizagGes de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1e78dWZ8tIbbLulbAKiZIHDMUf2pvoDtG

2. Esclarecimento sobre o coronavirus

Coronavirus

O que vocé precisa saber e fazer.
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. Periodo de veiculacdo: marco 2020

2. Objetivo da campanha: informar sobre medidas de prevencdo, transmissao,
sintomas e combate a fake news

3. Orgdo: Ministério da Saude

4. Meios: TV e radio

5. Custo: R$ 6 milhdes

—_

Acesso aos contetudos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=DfxRuPwoPmA
e https://www.youtube.com/watch?v=6FFsEjUjHoc
e https://www.youtube.com/watch?v=rfI7Thihug4

Spots

e https://drive.google.com/drive/folders/1s23B6slaBBfntmUEYu-8j27uzZID1IwnC
Planos de midia e autorizagGes de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1l_FkJhUT6fFtMcJPWflojnz56a7q_fdV

3. Informacdo e prevengao do coronavirus II


https://www.youtube.com/watch?v=3W_qJa_8nvI
https://www.youtube.com/watch?v=6K8i9PRSI64
https://drive.google.com/drive/folders/1GDPCGrgKi_j6b41J3uS1-yTdxjKQ8rsL
https://drive.google.com/drive/folders/1mQHRdUuRxbvJHGjJJsXdDv-kgs8ZPJgP
https://drive.google.com/drive/folders/1AeK4FEHbvJrVyLG4sV7X8FxTICBScAPN
https://www.youtube.com/watch?v=DfxRuPwoPmA
https://www.youtube.com/watch?v=6FFsEjUjHoc
https://www.youtube.com/watch?v=rfI7Ihihuq4
https://drive.google.com/drive/folders/1s23B6slaBBfntmUEYu-8jZ7uZJD1IwnC
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. Periodo de veiculacdo: marco e abril de 2020

2. Objetivo da campanha: convocacdo de estudantes ultimo ano de medicina
para atuar na linha de frente contra o coronavirus)

3. Orgdo: Ministério da Saude

4. Meios: TV, radio e intermnet

5. Custo: R$ 12.000.000,00

Acesso aos conteuidos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=9EM462y dJ0
e https://www.youtube.com/watch?v=ehYCw-GwWEVE

Spot

e https://drive.google.com/drive/folders/1d3-
ipa6QhKaWsiNCI vxGuULPWKOQOQt J

Folder
e https://drive.google.com/drive/folders/1pkogBDZfLBHNKkmMKrToXYAs4H763rrce-

E-mail marketing

e https://drive.google.com/drive/folders/1Kxc6XkLYjw86bBHZMVUFfzZZpl4hb1Dh
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/10QiRcUM5F7eXgUSayQ951CL7dkFXulvi
Cartaz

e https://drive.google.com/drive/folders/1cpSoprTPeHW XAsUkg1UuMQVI3II3AIL0
Banner de internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1FiLzo7T6yKIvyQUrJirbEXf6HLONbCY's
Planos de midia e autorizacoes de veiculagdao

e https://drive.google.com/drive/folders/1BSUlo42Z6tZZRcM8osRIhXelwp9KZ8ny
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4. Convocacao de estudantes
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1. Periodo de veiculagdo: abril 2020
2. Objetivo da campanha: convocar estudantes do Ultimo ano de medicina para atuar
na linha de frente contra o coronavirus


https://www.youtube.com/watch?v=9EM462y_dJ0
https://www.youtube.com/watch?v=ehYCw-GwEVE
https://drive.google.com/drive/folders/1d3-ipa6QhKaWsiNCI_vxGuULPWK0Qt_J
https://drive.google.com/drive/folders/1pkogBDZfLBHNkmKrToXYAs4H763rrce-
https://drive.google.com/drive/folders/1Kxc6XkLYjw86bBHZMVUFfzZZpI4hb1Dh
https://drive.google.com/drive/folders/1OQiRcUM5F7eXgUSayQ951CL7dkFXuIvi
https://drive.google.com/drive/folders/1cpSoprTPeHWXAsUkg1UuMQvI3IJ3AIL0

3. Orgdo: Ministério da Saade
4. Meios: radio e internet
5. Custo: R$ 1 milhdo
Acesso aos contelidos:
Filme
e https://www.youtube.com/watch?v=Xqy1ItAlyoM
Spot
e https://drive.google.com/drive/folders/1yEm6kIE_9AtgBUOQ-ZyGKff-Vi-sN67E
Internet/redes sociais
e https://docs.google.com/document/d/1l_bkU4aW5tcrTMQf3ICWHaN8YKfb5UBi/edit

Planos de midia e autorizagoes de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1LQezY4crYv09g8BBdDUhGy4UYUGIGeGW

5. TeleSUS 1

CORONAVIRUS

TeleSUS.
Consulta sem sair de casa.

O Minis ) Sade B awoch para saber

Ligue 136 ou
Acesse no chat cu
Badxe o aplicative Coranavins-SUs ou

Mande um “of" ne WhatsApp, no ndmero 61 $958-0051

1. Periodo de veiculagdo: abril 2020
2. Objetivo da campanha: orientagdo para fazer consulta médica sem sair de casa
acessando os canais oficiais do Ministério da Saude; orientagdo para as pessoas
acima de 60 anos devem ficar em casa e pessoas com sintomas de gripe fazer
isolamento.
3. Orgdo: Ministério da Salde
4. Meios: TV, radio, internet e midia exterior
5. Custo: R$ 14 milhdes
Acesso aos conteuidos:
Filme
e https://www.youtube.com/watch?v=kTilChliulc
Spot
e https://drive.google.com/drive/folders/1DLmzumvDxSe-xrHttI6alvib5YjiDmWVI
Outdoor social
e https://drive.google.com/drive/folders/1GjTWrfvKEYKxvsl4v-FBPc_T960H8Vkv
DOOH
e https://drive.google.com/drive/folders/1XRUkaRma7sbDWPea5dMmKsIJNWoREOz_6
Banner internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1KndwpvZfiQOQgWh8n89RL1KUKZELfhb6

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao
https://drive.google.com/drive/folders/1pzZQBEral1b7tMyN-AHVGjHIF_nlwnac

6. TeleSUS I1


https://www.youtube.com/watch?v=Xqy1ItAlyoM
https://www.youtube.com/watch?v=kTi1ChliuIc

C oronavins-SLUs.

Periodo de veiculagdo: maio e junho 2020

2. Objetivo da campanha: Orientagdo para fazer consulta médica sem sair de casa
acessando os canais oficiais do Ministério da Saude Orgdo: Ministério da Salde

3. Orgdo: Ministério da Satde

4. Meios: TV, radio, internet e midia exterior

5. Custo: R$ 15 milhdes

—_

Acesso aos contelidos:
Filme

e https://www.youtube.com/watch?v=xLyUhtbFCxE
Spot

e https://drive.google.com/drive/folders/1IRMVQcTHIrm4MK7ThSq8VHI20dd-C_6h
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/1gc64ATuH4ldmnig8 ALC6vnAe9zM6XxMzN
Banner internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1EenKbsKZU9eKhvWWRAJ2WPduTHctBczg
Planos de midia e autorizagées de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1WkWac4ulg0KCqU9-5DiPRb8CW3t0Wdgv

7. Orientagoes de salide - balango Governo Federal (TED 3 Secom)

1. Periodo de veiculagdo: maio de 2020

2. Objetivo da campanha: orientar sobre saude e informar sobre temas de balanco do
Governo Federal.

3. Orgdo: SECOM

4. Meios: TV, radio e internet

5. Custo: R$ 6.500.000,00

Acesso aos conteiidos

e https://www.youtube.com/watch?v=-
yeHpsLwPGI&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=3
e https://www.youtube.com/watch?
v=c0e0sQ SonM&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=4
e https://www.youtube.com/watch?v=cN3X-
WIlyrw&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=8

e https://www.youtube.com/watch?

v=_ 8KK glsdyo&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=11

e https://www.youtube.com/watch?

v=WIXGVmKHOoUR&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=1
e https://drive.google.com/drive/folders/1KSoclLK5zdurRpI4rSL1zY40hTSCXG90A



https://www.youtube.com/watch?v=cOe0sQ_SonM&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=cN3X-WIIyrw&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=8
https://www.youtube.com/watch?v=_8KK_glsdyo&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=11
https://www.youtube.com/watch?v=WJXGVmKHOoU&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=12
https://drive.google.com/drive/folders/1KSocLK5zdurRpI4rSL1zY4OhTSCXG90A

Kits de higiene e

alimentacao para
0s caminhoneiros |

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao

e https://drive.google.com/drive/folders/1IvGW9XxrbOwfMFucVF6IWVRWK940_KXq

8. AcoOes adotadas pelo Governo Federal (TED 5 Secom )

1. Periodo de veiculagdo: junho e julho 2020

2. Objetivo da campanha: orientar sobre as medidas de prevencgao e informar sobre o
apoio prestado pelo GF para estados e municipios

3. Orgao: SECOM

4. Meios: TV, radio, internet, DOOH e OOH

5. Custo: R$ 35 milhdes

Acesso aos conteiidos

e https://www.youtube.com/watch?
v=kofévZoYOAk&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=1
e https://www.youtube.com/watch?

v=rV8Ege8yxzs&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=5

e https://www.youtube.com/watch?

v=gdgeGouZzm8&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=9

e https://www.youtube.com/watch?

v=Dhgg2GCriBo&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=10
e https://drive.google.com/drive/folders/1C4B2VUduaTxLtUhJ3SYye -jnMDN5yIi

Redes Sociais

e https://drive.google.com/drive/folders/1EfNc3f662AGtgTjVAyFY1rfrEhQMdizV
e https://drive.google.com/drive/folders/1tfUE6vjnStz7nezZtXzhJuiNaP1Zp7x5

-

Mais de 15 mil novos de saide. %
Mais de meio/milhiio de brasileiros recuperados. Py

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao

e https://drive.google.com/drive/folders/11dUwBAt2VIjkgWfFacWkKz4c_spAZmpq

9. Medidas de protecao para retomada com seguranca (Ted 6 Secom)

1. Periodo de veiculagdo: julho e agosto 2020

2. Objetivo da campanha: orientar a populagdo sobre medidas de protegao para a
retomada com segurancga

3. Orgdo: SECOM

4. Meios: TV, radio, internet, DOOH e OOH

5. Custo: R$ 30 milhdes

Acesso aos conteidos


https://www.youtube.com/watch?v=rV8Ege8yxzs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=qdgeGouZzm8&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=Dhqq2GCriBo&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=10
https://drive.google.com/drive/folders/1C4B2VUduaTxLtUhJ3SYye_-jnMDN5yIi

Filmes/internet

e https://www.youtube.com/watch?
v=zPIh6YsenSQ&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=2

e https://www.youtube.com/watch?
v=jdCw5dG8X448&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=6

e https://www.youtube.com/watch?
v=iYOI8NGbbpU&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=

e https://drive.google.com/drive/folders/1KSoclLK5zdurRpI4rSL1zY40hTSCXG90

e https://drive.google.com/drive/folders/1LiUQOLaUkyihRvYHZ0p9dQjOQoip2y8N

Spot
e https://drive.google.com/drive/folders/1KSoclLK5zdurRpI4rSL1zY40hTSCXG90A
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/1LiUQOLaUKkyihRvYHZ0p9dQjOQoip2y8N

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao
e https://drive.google.com/drive/folders/1_yHwccltzLqV3h-htYWONWozfNDZ4pl1l
10. Acoes do Governo Federal regionalizadas

1. Periodo de veiculagdo: julho e agosto 2020

2. Objetivo da campanha: abordar as entregas do Governo Federal nos estados, para
que a populacdo tenha acesso as informacoes regionalizadas, além de reiterar a
importéncia das medidas preventivas contra a pandemia

3. Orgdo: Ministério da Satlde

4. Meios: TV, radio, internet e midias exterior

5. Custo: R$ 26,5 milhdes

Acesso aos conteudos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=-
yeHpsLwPGI&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=3

e https://www.youtube.com/watch?
v=c0e0sQ SonM&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=4

e https://www.youtube.com/watch?v=cN3X-
WIlyrw&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=8

e https://www.youtube.com/watch?
v=_8KK_glsdyo&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=11

e https://www.youtube.com/watch?
v=WIXGVmKHOoUR&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=12

Spot

e https://drive.google.com/drive/folders/1KSocLK5zdurRpI4rSL1zY40OhTSCXG90A


https://www.youtube.com/watch?v=zPIh6YsenSQ&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=jdCw5dG8X44&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=6
https://drive.google.com/drive/folders/1KSocLK5zdurRpI4rSL1zY4OhTSCXG90A
https://drive.google.com/drive/folders/1KSocLK5zdurRpI4rSL1zY4OhTSCXG90A
https://www.youtube.com/watch?v=-yeHpsLwPGI&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=cOe0sQ_SonM&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=4
https://www.youtube.com/watch?v=_8KK_glsdyo&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=11

|

'Segui_l'hs '
| | detefminacoe
"~ das autoridades)/

locais

Planos de midia e autorizagoes de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1IvGW9XxrbOwfMFucVF6IWVRWK940_KXq

11. Cuidado e atendimento precoce I

1. Periodo de veiculagcdo: outubro e novembro 2020

2. Objetivo da campanha: Incentivar busca por atendimento médico nos primeiros
sintomas

3. Orgdo: Ministério da Satde

4. Meios: Internet e midia exterior

5. Custo: R$ 3,4 milhdes

Acesso aos conteldos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?

v=kof6vZoYOAk&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=1
e https://www.youtube.com/watch?

v=rV8Ege8yxzs&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=5
e https://www.youtube.com/watch?

v=gdgeGouZzm38&list=PL TI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=9
e https://www.youtube.com/watch?

v=Dhqq2GCriBo&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=10

Spot

e https://drive.google.com/drive/folders/1C4B2VUduaTxLtUh]J3SYye_-jnMDN5yTi

Redes sociais

e https://drive.google.com/drive/folders/1EfNc3f662AGtgTjVAYFY1rfrEhQMdizV
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/1EZ7b5m1-i60984R75]J3P30Mond9EhbpF

0 cuidado com o Brasil @ ‘
com os brasileiros continua.

Ampliacao d
red de s atde
publica com a

Planos de midia e autorizagées de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1ldUwBAt2VIjkgWfFacWkKz4c spAZm

12. Cuidado e atendimento precoce I1

—_

Periodo de veiculagdo: outubro e novembro 2020

2. Objetivo da campanha: Incentivar busca por atendimento médico nos primeiros
sintomas

3. Orgao: SECOM

4. Meios: TV, radio, internet e midias exterior


https://www.youtube.com/watch?v=kof6vZoY0Ak&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=1
https://www.youtube.com/watch?v=rV8Ege8yxzs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=qdgeGouZzm8&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=9
https://www.youtube.com/watch?v=Dhqq2GCriBo&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=10
https://drive.google.com/drive/folders/1ldUwBAt2VIjkgWfFacWkKz4c_spAZmpq

5. Custo: R$ 19.939.624,65
Acesso aos contelidos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=wDBfyDalioM
Spot

e https://drive.google.com/drive/folders/1PxogEtiqBjBUrbfuiVMXxz-_qgZ_LyX-
Redes sociais

e https://drive.google.com/drive/folders/1VmLY7KwztVO-J5BuDICDUY-c6Zvce8Pt
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/1PxogEtlqBjBUrbfuiVMXxz-_qgZ_LyX-

Planos de midia e autorizagoes de veiculagdo

e https://drive.google.com/drive/folders/1tJohyGMOziWDXEh4U-7vTzd0dnUzk7bM

13. Esclarecimento sobre vacinagdao - 1

Periodo de veiculagdo: dezembro 2020 e janeiro 2021

Objetivo da campanha: informar sobre as agdes acerca da vacinagdo
Orgdo: Ministério da Saude

Meios: TV, radio, internet e midias exterior

Custo: R$ 503.586,50 (produgdo) pro bono

a0~

Acesso aos contelidos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=G43IFBZwmB

e https://www.youtube.com/watch?
v=Kp83TIDLA3k&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=15Spots

Internet
e https://drive.google.com/drive/folders/1Rg517g8kGIAZ9qwtKg6OwN6Qav8UPR-T
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/1LiUQOLaUkyihRvYHZ0p9dQjOQoip2y8N

B INFORMI 5
& PREPARE-SE.
& CUIDE-SE.

Planos de midia e autorizagdes de veiculagdo


https://www.youtube.com/watch?v=G43IFBZwmBg
https://www.youtube.com/watch?v=Kp83TJDLA3k&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=15Spots

e https://drive.google.com/drive/folders/1L8eEyM4dx9A27DPk128ilvugLkHrFZ09

14. Esclarecimento sobre vacinagao - Fase 2

1. Periodo de veiculagdo: janeiro e fevereiro 2021

2. Objetivo da campanha: Informar que a vacinagdo esta iniciando no Brasil e
convocagdo do primeiro grupo prioritario

3. Orgdo: Ministério da Satlde

4. Meios: TV, radio, internet e midias exterior

5. Custo: R$ 38.655.177,67

Acesso aos conteldos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=4-

ZFCky5WZ4https://www.youtube.com/watch?v=hAHNU-uYGpQ

e https://www.youtube.com/watch?

v=TuVeGexvy_ Q&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=17
e https://www.youtube.com/watch?

v=PyUIBQL8qTs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=18

Spots

e https://drive.google.com/drive/folders/1fBpacPvvarTVrZbU1lciosNbyRyHR5Fda
Internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1fBpacPvvarTVrZbU1lciosNbyRyHR5Fda
DOOH

e https://drive.google.com/drive/folders/1fBpacPvvarTVrZbU1ciosNbyRyHR5Fda

Planos de midia e autorizagées de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1yc8 mEHgXnzgcr4cFfOt-3tulvOhXYbeq

15. Complementar - Manifesto — Vacinacao geral

1. Periodo de veiculagdo: fevereiro e marco 2021

2. Objetivo da campanha: Manifesto sobre vacinagdo geral em todo o Brasil e medidas

de prevengdo
3. Orgao: Ministério da Saude
4. Meios: TV, radio, internet e midias exterior
5. Custo: R$ 3.903.601,17

Acesso aos contelidos:
Filmes
e https://www.youtube.com/watch?

v=TuVeGexvy Q&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=17
e https://www.youtube.com/watch?

v=PyUIBQL8qTs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=18

Spot


https://www.youtube.com/watch?v=4-ZFCky5WZ4https://www.youtube.com/watch?v=hAHNU-uYGpQ
https://www.youtube.com/watch?v=TuVeGexvy_Q&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=17
https://drive.google.com/drive/folders/1fBpacPvvarTVrZbU1ciosNbyRyHR5Fda
https://www.youtube.com/watch?v=TuVeGexvy_Q&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=17

e https://drive.google.com/drive/folders/1VOUwjrFIKQR96-dA-ABXQSpTI9MNkc-n
Internet
e https://drive.google.com/drive/folders/1VOUwjrFIKQR96-dA-ABXQSpTI9MNkc-n

DOOH
e https://drive.google.com/drive/folders/1VOUwjrFIKQR96-dA-ABXQSpTI9OMNkc-n

VACINAGAOQ !!'EE'?.Z'}IE;E?

CONTRA A E FIQUE P

COVID-19 T
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BAIXE O

Planos de midia e autorizagoes de veiculagdo

e https://drive.google.com/drive/folders/1L8eEyM4dx9A27DPk128ilvugLkHrFZ09

16. Filme Comunicado

1. Periodo de veiculagdo: margo 2021

2. Objetivo da campanha: Ressaltar o compromisso do governo federal em vacinar
toda a populagéo

3. Orgdo: Ministério da Salde

4. Meios: TV

5. Custo: R$ 1.125.998,14

Acesso aos contelidos:
Filme

e https://www.youtube.com/watch?
v=uy1lPnelLobFU&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=23

O Ministério da Saude informa
que ja foram compradas mais

de 560 milhées de doses da

vacina contra a Covid-19.

Planos de midia e autorizagoes de veiculagdo

e https://drive.google.com/drive/folders/1dk8tRPZRzBMnETIH7IGTtaXChXMdJIDbs

17. Milhoes de vacinados, Cuidados e Fiocruz

1. Periodo de veiculacdao: marco e abril 2021

2. Objetivo da campanha: Informar que a vacinagdo continua, que ja temos milhdes de
vacinados, que mais vacinas estao chegando e que os cuidados de prevengdo devem
continuar

3. Orgdo: Ministério da Saulde

4. Meios: TV, radio, internet e midias exterior

5. Custo: R$ 16.930.753,52

Acesso aos contetidos:

Filmes

e https://www.youtube.com/watch?



https://drive.google.com/drive/folders/1V9UwjrFlKQR96-dA-ABXQSpTJ9MNkc-n
https://drive.google.com/drive/folders/1V9UwjrFlKQR96-dA-ABXQSpTJ9MNkc-n
https://www.youtube.com/watch?v=F4MD8vthdzs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=30

v=F4MD8vthdzs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atl1rzee3bKW&index=30
e https://www.youtube.com/watch?

v=tBbWB whbrw&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=20
e https://www.youtube.com/watch?

v=wV3AnOFuYJo&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=21

Spots

e https://drive.google.com/drive/folders/1esH4aNEDmMOKLPBDJiQu3vgyTO9dLgFjA
Internet e redes sociais

e https://drive.google.com/drive/folders/1esH4aNEDmMOKLPBDIiQu3vgyTO9dLgFjA
Midia exterior

e https://drive.google.com/drive/folders/1esH4aNEDmMOKLPBDJiQu3vgyTO9dLgFjA

O BRASIL

TEM MILHOES DE
VACINADOS CONTRA
A COVID-1% EM TODOS
05 CANTOS DO PAIS.

Planos de midia e autorizagdes de veiculagdo

e https://drive.google.com/drive/folders/1K8clVqTyXtI1Mb_R6vSxP223y-ZtUHD7

18. Prevencao e Vacinagao

Periodo de veiculagdo: margo e abril 2021

Objetivo da campanha: medidas de prevencdo e avancgo da vacinagédo
Orgdo: Ministério da Satlde

Meios: TV, radio, internet e midias exterior

Custo: R$ 19.350.193,55

ok~

Acesso aos contelidos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=_exXRNB-
CjY&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=23

e https://www.youtube.com/watch?
v=K9haYTGbavs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=24

Spot

e https://drive.google.com/drive/folders/1q30gGSYEmfrIDXEeirF8s514FH8DyKjs
Internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1q30gGSYEmfrIDXEeirF8s514FH8DyKjs

Midia exterior

e https://drive.google.com/drive/folders/1g30gGSYEmfrIDXEeirF8s514FH8DyKjs


https://www.youtube.com/watch?v=tBbWB_whbrw&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=20
https://www.youtube.com/watch?v=wV3AnOFuYJo&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=21
https://drive.google.com/drive/folders/1esH4aNEDmOkLPBDJiQu3vgyTO9dLgFjA
https://www.youtube.com/watch?v=_exXRNB-CjY&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=23
https://drive.google.com/drive/folders/1q3OgGSYEmfrIDXEeirF8

ONFIRA O D
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_ . SR SUA
L} Ir A A
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Planos de midia e autorizagdes de veiculagdo

e https://drive.google.com/drive/folders/1r1P60wLcT4ieuQD7fBbtsr2s5rWZPs1

19. VacinOmetro

Periodo de veiculagdo: margo a maio 2021
Objetivo da campanha: Apresentar o vacindmetro
Orgdo: Ministério da Saude

Meios: Midia exterior

Custo: R$ 6.252.172,50

a0~

Acesso aos conteluidos:

Midia exterior

e https://drive.google.com/drive/folders/1g30gGSYEmfrIDXEeirF8s514FH8DyKjs

Adualizado sm 0V0%T1 8 19

VACINOMETRO

DE DOSES DISTRIBUIDAS

70.797.020

DE DOSES APLICADAS

43.582.974

EM TODO O BRASIL

B0

Planos de midia e autorizagdes de veiculagdo

e https://drive.google.com/drive/folders/1dk8tRPZRzBMnETIH7IGTtaXChXMdJDbs

20. Atendimento imediato
1. Periodo de veiculagdo: abril 2021
2. Objetivo da campanha: Incentivo a busca por atendimento imediato nos primeiros
sintomas
3. Orgdo: Ministério da Saulde
4. Meios: TV, radio, internet e midia exterior
5. Custo: R$ 10 milhdes
Acesso aos contelidos:
Filme
e https://www.youtube.com/watch?v=Xqy1ItAlyoM
Spot
e https://drive.google.com/drive/folders/1sVfko1vV6cZP0aVicxTucldZZDE_IKTE
Internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1sVfko1lvV6cZP0aVicxTucldZZDE_IKTE

Midia exterior


https://drive.google.com/drive/folders/1r1P6OwLcT4ieuQIJ7fBbtsr2s5rWZPs1
https://drive.google.com/drive/folders/1q3OgGSYEmfrIDXEeirF8
https://drive.google.com/drive/folders/1dk8tRPZRzBMnETJH7IGTtaXChXMdJDbs
https://www.youtube.com/watch?v=Xqy1ItAlyoM
https://drive.google.com/drive/folders/1sVfko1vV6cZP0aVicxTucIdZZDE_IKTE

e https://drive.google.com/drive/folders/1g30gGSYEmMfrIDXEeirF8s514FH8DyKjs

CONTRA

A COVID-19,

© ATENDIMENTO
IMEDIATO
SALVA VIDAS

RAR

RAAA

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao

e https://drive.google.com/drive/folders/14IX88kEN 8NMCTToddRLwewurQsITjtU

21. Prevencao e Vacinacgao I

Periodo de veiculagdo: abril e maio 2021

Objetivo da campanha: Medidas de prevengdo e avango da vacinagdo
Orgdo: Ministério da Saude

Meios: TV

Custo: R$ 1.781.793,96

oo~

Acesso aos contetidos:

Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=_exXRNB-
CjY&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW&index=23

e https://www.youtube.com/watch?
v=K9haYTGbavs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=24

55 MILHOES
DEDOSES
‘wsmlmms.i

de milhoes de deves por loda o Bradil. ‘

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao

e https://drive.google.com/drive/folders/1K8clVqTyXtI1Mb_R6vSxP223y-ZtUHD7

22. Prevencao e Vacinagao II

Periodo de veiculagdo: maio 2021

Objetivo da campanha: Medidas de prevengdo e avancgo da vacinagdo
Orgdo: Ministério da Saude

Meios: TV

Custo: R$ 1.026.298,23

ok~

Acesso aos contetidos:

Fimes

e https://www.youtube.com/watch?v=_exXRNB-

CjY&list=PL rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKWR&index=2

e https://www.youtube.com/watch?
v=K9haYTGbavs&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1Atlrzee3bKW



https://drive.google.com/drive/folders/1q3OgGSYEmfrIDXEeirF8s514FH8DyKjs
https://drive.google.com/drive/folders/14lX88kEN_8NMCTToddRLwewurQsITjtU
https://www.youtube.com/watch?v=_exXRNB-CjY&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=23
https://www.youtube.com/watch?v=_exXRNB-CjY&list=PL_rQTI99G4P8Q3nYXIWME1At1rzee3bKW&index=23

19, & cuidoda & do cado um.

Planos de midia e autorizagoes de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1roKh5PXkGSfH8s79CqL7yOXxVOuhRoll

23. Prevencgao e Vacinagao IV

Periodo de veiculagdo: maio 2021

Objetivo da campanha: Medidas de prevengdo e avancgo da vacinagdo
Orgdo: Ministério da Satde

Meios: TV, radio, internet e midias exterior

Custo: R$ 28.303.716,90

aohwoNb=

Acesso aos contelidos:
Filmes

e https://www.youtube.com/watch?v=0A9kMphIBRg&feature=youtu.be
Spot

e https://drive.google.com/drive/folders/1IAO7wHG_9KwVb6jMOcIDW3-OHh6FH-0G
Internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1IA07wHG_9KwVb6jMOcIDW3-OHh6FH-0OG

Midia exterior

e https://drive.google.com/drive/folders/1IA07wHG_9KwVb6jMOcIDW3-OHh6FH-0OG

mﬂ

uPArau\ VACINADA®

Planos de midia e autorizagoes de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1NSJZ0W2mayDUmse27gZdG_1yba-oeuG-

24. Prevencao e Vacinacao V

Periodo de veiculagdo: junho 2021

Objetivo da campanha: Medidas de prevengdo e avango da vacinagdo
Orgao Ministério da Saude

Meios: TV, radio e internet

Custo: R$ 2.294.,553,11

o=

Acesso aos contelidos:
Filme

e https://www.youtube.com/watch?v=0A9kMphIBRg&feature=youtu.be

Spot


https://www.youtube.com/watch?v=OA9kMphlBRg&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=OA9kMphlBRg&feature=youtu.be

e https://drive.google.com/drive/folders/1IAO7wHG_9KwVb6jMOcIDW3-OHh6FH-0G

Internet

e https://drive.google.com/drive/folders/1IA07wHG_9KwVb6jMOcIDW3-OHh6FH-0OG

Planos de midia e autorizagées de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1NSJZ0W2mayDUmse27gZdG_1yba-oeuG-

25. Cem milhoes de vacinados e VacinOmetro
1. Periodo de veiculagdo: junho 2021
2. Objetivo da campanha: Divulgar a marca de 100 milhdes de vacinados e divulgar a
vacinagao
3. Orgdo: Ministério da Salde
4. Meios: TV, internet e midia exterior
5. Custo: R$ 2.177.339,97
Acesso aos contelidos:
Filme
e https://youtu.be/H5E7xbX 3cM
Internet
e https://drive.google.com/drive/folders/1t9vHONTtivDbfKtm5gZwhZm--h_QFuTg

Midia exterior

e https://drive.google.com/drive/folders/1t9vHONTtivDbfKtm5gZwhZm--h_QFuTg

MAIS DE 100 MILHOES

' DE VACINAS DISTRIBUIDAS

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao

e https://drive.google.com/drive/folders/1t9vHONTtivDbfKtm5gZwhZm--h_QFuTg

26. Prevengao e Vacinagao VI

Periodo de veiculagdo: junho 2021

Objetivo da campanha: Medidas de prevengdo e avanco da vacinagdo
Orgdo: Ministério da Saude

Meios: TV, radio, internet e midia exterior

Custo: R$ 7.022.850,87

aorwbd~

Acesso aos contelidos:

Filme


https://youtu.be/H5E7xbX_3cM

https://www.youtube.com/watch?v=0A9kMphIBRg&feature=youtu.be

Internet

https://drive.google.com/drive/folders/1IA07wHG_9KwVb6jMOcIDW3-OHh6FH-OG

Midia exterior

https://drive.google.com/drive/folders/1IA07wHG_9KwVb6jMOcIDW3-OHh6FH-OG

Planos de midia e autorizagées de veiculagao

https://drive.google.com/drive/folders/159iBzz6 TUEIX41b6JhTGkQIPcNt4IGw9

27. Vacinagdo e Prevencgao VII

1.
2.

3
4.
5

Periodo de veiculagdo: junho de 2021
Objetivo da campanha: atualizar as informagdes sobre vacinagdo e grupos
prioritarios

. Orgdo: Ministério da Saude

Meios: internet (orgénico)

. Custo: R$ 111.600,00

Acesso aos contetidos:

Internet/redes sociais

https://www.facebook.com/watch/?v=222982559649900
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Planos de midia e autorizagoes de veiculagao

https://drive.google.com/drive/folders/1j3EtI7EFREYMc_IvQQD-G-rC6tultZnh

28. Vacinagdo e Prevencao VIII

1.
2.

3
4.
5

Periodo de veiculagdo: julho de 2021
Objetivo da campanha: informar sobre a importancia da 22 dose da vacina e reforcar
as medidas de prevengao

. Orgdo: Ministério da Saude

Meios: TV e internet

. Custo: R$ 7.000.000,00

Acesso aos conteudos:

Filme

https://youtu.be/-QDmilkIcHO


https://www.youtube.com/watch?v=OA9kMphlBRg&feature=youtu.be
https://youtu.be/-QDmiJkIcH0

Internet

e https://drive.google.com/drive/folders/17iP89gqZemF1i3apO9W5ekUbDu3jMt9E

forme o segunda dose

Planos de midia e autorizagées de veiculagdao

e https://drive.google.com/drive/folders/10AtBimzP1Mdu5iVVAGRSeFmyxUNt6xmu

29. Vacinacdo e Prevencao (Gravidas)

1. Periodo de veiculagdo: 27/07 a 23/08

2. Objetivo da campanha: informar sobre a importancia da vacinagdo para gravidas e
puérperas até 45 dias pés-parto. Além disso reforca as medidas de prevencéo.

3. Orgdo: Ministério da Saude

4. Meios: Internet

5. Custo: R$ 2.000.000,00

Acesso aos contelidos:

Internet - filme

e https://youtu.be/9-HZ47RhV6Q

NTES

ATE 45 DIAS APOS O PARTO

Planos de midia e autorizagoes de veiculagao

e https://drive.google.com/drive/folders/1AnCVTLOMgXK9OMr-x7YEsoRKGQefrA4Fi

30. Vacinagao e Prevencgao (reforco 2° dose)

1. Periodo de veiculagdo: agosto e setembro de 2021
2. Objetivo da campanha: informar sobre a importancia da 2° dose da vacina e reforgar
as medidas de prevencdo
3. Orgdo: Ministério da Satlde
4. Meios: Radio, Internet e midia exterior
5. Custo: R$ 4.000.000,00
Acesso aos contelidos:
Radio
e https://drive.google.com/drive/folders/19Td1UnGFKV8xdccu7ncDTSmjt9G43nra

Internet

e https://drive.google.com/drive/folders/19Td1UnGFKV8xdccu7ncDTSmijt9G43nra

Midia exterior

e https://drive.google.com/drive/folders/19Td1UnGFKV8xdccu7ncDTSmjt9G43nra


https://drive.google.com/drive/folders/19Td1UnGFKV8xdccu7ncDTSmjt9G43nra

Planos de midia e autorizagées de veiculagao
e https://drive.google.com/drive/folders/1n6DtedxhEtWRB_vzSDGVI-TAb_09iQS3

ASSESSORIA DE IMPRENSA
A pasta destinada a Assessoria de Imprensa no drive virtual contém:

a) Apresentacoes e entrevistas coletivas - preparadas pela Ascom
no dia a dia de seu relacionamento com a imprensa nacional, desde janeiro de
2020. S3ao 34 documentos também conhecidos como"briefings para a imprensa"
elaborados desde janeiro de 2020.

e https://drive.google.com/drive/folders/1yKdlh963WpUpjljRWpMcONk36zIgAGdj

Definigao de caso suspeito € alterada

Ministério da Salde atualiza
situacdo sobre o novo coronavirus da China
29.01.2020
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Brasil registra um caso suspeito do novo Situacdo epidemioldgica no Mundo
coronavirus
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b) Cépia de Plano de Comunicagcdo acima citado, elaborado em
atendimento ao TCU.

c) Apresentacao feita pela Ascom sobre a pandemia de covid-19 no
evento Estagio Preparatério dos Superintendentes Estaduais do Ministério
da Saude - EPSEMS, em 22 de julho de 2021, visando alinhar informacdes
sobre comunicacdo com as representacoes estaduais do Ministério da Saude.

d) Arquivo contendo lista de eventos promovidos pelo Ministério da
Saude em 2021 com a participacdo do senhor Ministro. A relevancia da lista esta
relacionada ndo somente com a demonstracdo da operosidade da administragao,
mas sobretudo por apontar a presencga constante de representantes dos entes
subnacionais Conass - Conselho Nacional dos Secretarios de Saude e Conasems
- Conselho Nacional de Secretarios Municipais de Saude.

e) Eventos com Conass e Conasems - links para a integra de seis
eventos - lancamentos e coletivas de imprensa - com a presenca de entes
subnacionais, notadamente representantes do Conass e Conasems.

COMUNICACAO DIGITAL
Nessa pasta, estdo arquivados:

a) E-mails marketing enviados ao publico intermo do Ministério da
Saude, evidenciando a difusdo de uma cultura intema de cuidados com a
pandemia e valorizagdo da informacdo qualificada como base para o
enfrentamento da covid-19.



O CUIDADO

E DE CADA UM

A RESPONSABILIDADE
E DE TODOS

+ Evite aglomeragbes
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e https://drive.google.com/drive/folders/1dOhONVjFdVjACCDIi7QzjClOIc3mnsAUg

b) Relatério - Publicagbes no Portal do Ministério da Saude,
atualizado em agosto/2021, demonstrando que desde que a atual gestdo
assumiu o comando da Pasta, mais de 1,3 mil reportagens sobre covid-19 foram
publicadas no site do 6rgao, equivalendo a uma média de cerca de 9 (nove)
textos diarios sobre o tema, envolvendo boletins epidemioldgicos diarios sobre
a situacdo da pandemia, regionalizagbes das acGes do Ministério da Saude nas
27 unidades da Federagdo e iniciativas relacionadas ao ritmo da vacinagao
contra a covid-19 em todo o pais.

g \lb Governo Federal Orgaos do Governo  Acessoa Informagéo  Legislacio  Acessibilidade PT v | © & Entrar
= Ministério da Saude 0 que voce procura? Q
A > Coronavirus > Suporte aos Estados > Mato Grosso > Mato Grosso recebe mais 288 mil doses de vacina contra a Covid-19

BRASIL IMUNIZADO
Mato Grosso recebe mais 28,8 mil doses de vacina contra a Covid-
19

No total, mais 2,6 milhdes de doses do Instituto Butantan estdo sendo distribuidas a todas as unidades da federacéo de forma
proporcional e igualitaria

Publicado em 09/03/2021 22h14 compartine: £ W &

M als 28.800 doses da vacina contra a Covid-19 produzida no Brasil pelo Instituto Butantan estao sendo enviadas ao Mato Grosso pelo Ministério da
Satde. Desde o inicio da campanha de vacinagao, em 18 de janeiro, a pasta ja destinou ao estado mais de 278 mil doses de vacinas. Para
concretizar a distribuicao, 0 Governo Federal depende da real entrega dos quantitativos de doses pelos laboratorios fornecedores dos imunizantes. Esses

por sua vez, trabalham com um cronograma sjeito a constantes alteragdes de acordo com a produgao dos insumos, considerando que ainda nao ha um
fluxo regular de producao da vacina

e https://docs.google.com/spreadsheets/d/1D3Dp09_nQN4fs91m_A5Ean3hly3IN2TN/edit#gid=1807385721

Relatorio geral — Redes sociais, contendo todos os links para todas
as publicagdes feitas pela Ascom nas redes sociais do Ministério da Saude -
Facebook, Twitter, LinkedIn e Instagram. Sao mais de 3 mil publicagdes.

v+ —195
#COMVIDA21

Confira as informacoes
atualizadas da Covid-19
no Brasil em

sk 58 de margo

de 2021

Acesse: —
localizasus.saude.gov.br s |S35de

e https://docs.google.com/document/d/1uhJCFB6S1QNIHmMznc7BzXtKhnq0DooGa/edit



Atenciosamente,
Patrick Leal Costa
Chefe da Assessoria de Comunicagao Social
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Documento assinado eletronicamente por Patrick Leal Costa, Chefe da

Assessoria de Comunicagao Social, em 01/10/2021, as 18:13, conforme
horario oficial de Brasilia, com fundamento no § 39, do art. 4°, do Decreto n®
10.543, de 13 de novembro de 2020; e art. 89, da Portaria n® 900 de 31 de

Marco de 2017.

#am A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
% http://sei.saude.gov.br/sei/controlador externo.php?

£ acao=documento_conferir®id orgao_acesso_externo=0, informando o
cédigo verificador 0023042907 e o codigo CRC C86AB100.

Brasilia, 30 de setembro de 2021.

Referéncia: Processo n® 25000.101739/2021-00 SEI n© 0023042907

Assessoria de Comunicagdo Social - ASCOM
Esplanada dos Ministérios, Bloco G - Bairro Zona Civico-Administrativa, Brasilia/DF, CEP 70058-900
Site - saude.gov.br
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